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POR QUE FAZER
O CURSO?
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. deRAde 2%% até 2026 -
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Estimativa de 123.000




Fert
Business
School

OBJETIVO: ©

Formar médicos capazes de compreender,
gerir e transformar organizacoes que
atuem na reproducado assistida, integrando
exceléncia clinica, visdo estratégica,
sustentabilidade financeira, inovacao,
governanca, ética e foco pleno no paciente.

PUBLICO: 222

Médicos que atuam ou desejam entender ou
atuar em posicoes estratégicas em clinicas,

laboratorios e grupos de reproducao
assistidas.




DIFERENCIAIS DO
PROGRAMA:

agem participativa e pratica, segmentada
rcado de reproducao assistida;

dizado intensivo: Aulas objetivas e
ntradas em desafios estrategicos atuais;

com especialistas do mercado,
ssores da FECAP e executivos convidados;

presencialmente e ao vivo, em ambiente
1, com acesso as gravagoes para revisao
teado ou em caso de auséncia;

as de start-up de tecnologia e inovacao;

sment comportamental internacional
elatorio By Innermetrix;

ades de Network;

icacao emitida pela FECAP.




100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

MODULO 1 AS NOVAS OPORTUNIDADES DA
REPRODUCAO ASSISTIDA GLOBAL E LOCAL

RA DE ABERTURA E ORIENTACOES GERAIS SOBRE O

CIASE DINAMICA GLOBAL E LOCAL DO MERCADO DE
UCAO ASSISTIDA EM 2026.

VRE DO PATROCINADOR
ISTEMA CIENTIFICO GLOBAL: COMO ME CONECTAR ?
ONSTRUIR E MANTER UMA CARREIRA INTERNACIONAL °?

NIDADES E DESAFIOS DE EXPANSAO DO MERCADO DE
UCAO ASSISTIDA NO BRASIL ?

MO REPRODUTIVO COMO OPORTUNIDADE ?

TURA DOS TRATAMENTOS PELOS PLANOS DE SAUDE
SIL. QUAL A SUA OPINIAQO ?

ENS ESPECIALISTAS CHEGAM NO MERCADO A CADA
SAFIO OU OPORTUNIDADE ?

ROXIMOS PASSOS NO BRASIL.

EDONDA: COMO EXPANDIR O MERCADO DE
UCAO ASSISTIDA BRASILEIRO E QUAL O PAPEL DE CADA
OLDER ?



100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

MODULO 2: EMPREENDEDORISMO MEDICO, ESTRATEGIA,
BRANDING & GESTAO DE MARKETING NO MERCADO DA
SAUDE E NA “NOVA REPRODUCAO ASSISTIDA”

REENDEDORISMO MEDICO

PREENDEDORISMO NA PRATICA: COMO CONSTRUI UMA
RREIRA DE SUCESSO SENDO VENDEDOR AMBULANTE NA
\TA ?

A LIVRE DO PATROCINADOR
\NEJAMENTO ESTRATEGICO PARA MEDICOS

O FAZER UM BUSINESS PLAN NA PRATICA ?

RCERIAS ESTRATEGICAS NO MERCADO DA SAUDE

O ESTABELECER SUA MARCA NO MERCADO DA SAUDE ?
KSHOP PRATICO: CONSTRUINDO A SUA MARCA

RATEGIAS DE'COMUNICA(;AO PARA SUA MARCA NO
RCADO DE SAUDE REPRODUTIVA

RSONAL BRANDING. COMO CONSTRUIR A SUA MARCA NO
RCADO DA SAUDE ?

SINESS TALKS: COMO CONSTRUIR A SUA MARCA NA
PRODUCAO ASSISTIDA ?

STAO ESTRATEGICA DE MARKETING
O FAZER MARKETING NA AREA DA SAUDE ?
RKSHOP PRATICO DE MARKETING DIGITAL

LACAO PARA MARKETING MEDICO
DADE E PROPAGANDA PELO OLHAR DO ESPECIALISTA



100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

MODULO 3: A SOCIEDADE MODERNA: NOVOS PERFIS DE
PACIENTES E NOVAS CONFIGURACOES FAMILIARES

IENTE FELIZ DA LUCRO
LIVRE DO PATROCINADOR

M SAO OS NOVOS PACIENTES E COMO ME CONECTAR COM
S?

M(')DUIA_O 4. EXPERIENCIA DO PACIENTE, QUALIDADE E
EXCELENCIA ASSISTENCIAL COMO FORMA DE EXPANDIR
O MERCADO

KSHOP: CONSTRUINDO A SUA JORNADA DA PACIENTE
RATICA




100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

M(')Dl;JLO S: LIDERANCA, CULTURA ORGANIZACIONAL E
GESTAO DE PESSOAS

O EQUIPES DE ALTO IMPACTO

PRATICO: GESTAO DO TEMPO PARA MEDICOS
DO PATROCINADOR

TAL PARA EQUIPES DE ALTO IMPACTO
ASSESSMENT COMPORTAMENTAL

RAGIR DE FORMA ASSERTIVA COM MEU PACIENTE ?
RAINING NA PRATICA: COMUNICACAO DE ALTO

OMUNICAR COM AS DIFERENTES GERACOES ?
EM E TUDO. CONSTRUA A SUA MARCA!

UM PARALELO ENTRE O MERCADO DE LUXO E A
O ASSISTIDA




100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

MC')D,ULO 6: FINANGAS, MERCADO FINANCEIRO E
CENARIO MACROECONOMICO

S PARA MEDICOS: O QUE EU REALMENTE PRECISO

RE DO PATROCINADOR
LIDADE PARA NAO CONTADORES. O QUE PRECISO

TO DA REFORMA TRIBUTARIA NO MEU CONSULTORIO
10°?

ACAO. ESTOU COBRANDO CORRETAMENTE ?

S MACROECOMICOS , TENDENCIAS E
IDADES FINANCEIRAS

MODULO 7: GOVERNANCA, COMPLIANCE, RISCO E
SUSTENTABILIDADE INSTITUCIONAL

NCA CORPORATIVA EM SAUDE
E DO PATROCINADOR

NCE, ETICA E INTEGRIDADE DOS NEGOCIOS NA SAUDE
E RISCOS CLINICOS, JURIDICOS E REPUTACIONAIS

O ME PREPARAR PARA SER COMPRADO ?
CAMINHO DO FUTURO. PARA ONDE EU VOU ?



100 HORAS DE
CONTEUDO
PROGRAMATICO:

MODULO 8:~INOVAQAO, TECNOLOGIA E O FUTURO DA
REPRODUCAO ASSISTIDA

AO ASSISTIDA
ATROCINADOR
SAUDE REPRODUTIVA: O QUE HA DE NOVO ?

AR NO MEU NEGOCIO ? UMA ABORDAGEM
IVA

NIDADES E O FUTURO DA SAUDE
RTE DE UM HUB NA AREA DA SAUDE ?

EA DA SAUDE: O QUE HA DE NOVO E COMO
NO MEU NEGOCIO ?

RRAMENTO E CERTIFICACAO




